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AD NET ZER®

REPID 2023 yilinda, Reklam ve pazarlama iletisimi sektdriiniin 8 giiclii dernegi, Reklam
Verenler Dernegi (RVD), Reklamcilar Dernegi (RD), interaktif Reklamcilik

Dernegi (IAB), Mobil Mecralar Arastirma Pazarlama ve Reklamcilik Dernegi (MMA), Agikhava
Reklamcilari Vakfi (ARVAK), Ulusal Radyo Yayincilari Dernegi (URYAD), iletisim Danismanlig
Sirketleri Dernegi (IDA), Tiirkiye Arastirmacilar Dernegi (TUAD) ve {iyelerinin katilimi ile
kapsayici bir yapida kurulmustur.

Turkiye’de, kiiresel standartlara uygun Sorumlu Reklamcilik Ekosistemini olusturmak,
blylmenin saglikli ve organize sekilde sirdurilmesini saglamak, gelisen trendler,
uygulamalar ve teknolojiler 1giginda ihtiyaglarini tespit etmek, sivil toplum kuruluslari, kamu
kurumu niteligindeki meslek kuruluglari ve kamu otoriteleri ile igbirligi yaparak ¢6zim
Uretmek, reklam ve pazarlama sektoriinde faaliyet gosteren gercek ve tlizel kisiler
arasindaki iletisim birlikteligine ve bilgi paylasimina katki saglamak, marka gtivenligi, reklam
ve pazarlama alaninda sahteciligin dnlenmesine iligkin faaliyetlerde bulunmak amaciyla
calismalarina baglamistir.

Kapsayicl, esitlik¢i ve gesitliligi destekleyen uygulamalari tesvik etmenin yani sira 6lgiim ve
arastirma metodlarina ait standartlarin belirlenmesini saglamak, veri Ureterek ulusal ve
uluslararasi arenada bilgi paylasimini kolaylastirmak, sektordeki kurumlari gi¢lendirmek
gibi dnemli sorumluluklar {istlenen REPID’in dncelikli konulari arasinda; tim mecra
olgUimlerinin tek ¢ati altinda toplanmasi, cross-media 6l¢imda, strdurdlebilirlik, reklamda
toplumsal cinsiyet esitligi, erisilebilirlik, Uretken yapay zeka ve etik degerler mutabakatinin
glinUmize uyarlanmasi ve ayrica “Reklamin Tirkiye Ekonomisine Katkisi” gibi makro
dizeydeki sektor arastirmalarini gerceklestirmek yer almaktadir.

REPID, pazarlama ve iletisim sektériiniin, iklim krizi ile miicadele etmesi icin stirdiiriilebilirlik
cercevesinde oncelikle sektoriin karbon emisyonuna katkisini azaltmak ve 2030-2050
vizyonlari gercevesinde de sifirlamak amaci ile kiiresel bir girisim olan AD Net Zero Tirkiye
birimini 2024 yilinda kurmustur. https://www.repid.org.tr/yurutme-kurullari

REPID Stirdiriilebilirlik Yiiriitme Kurulu ve Ad Net Zero Tiirkiye

Sektorimiz, ilk ginlinden bu yana pek ¢ok alanda ve toplumsal konuda 6ncultk etmis,
iletisim icin yeni yollar ve yontemler yaratmis; “ikna ve etkinin” en buyuk gliclerden biri
olarak kabul gérmesini saglamistir. Kamuoyunu sekillendirme ve tiiketici davranislarini
yonlendirme glicline sahip sektérimduzun, Uzerine diisen toplumsal sorumlulugu yerine
getirmesi, iklim krizi ile ilgili farkindalik ve bilinirlik yaratma amaciyla acilen gerekli adimlari
atmasi icin su an tam zamanidir.

Bu, sektorimize samimi ¢agrimizdir:

iklim kriziyle miicadelede ddnistiirlicii bir etki yaratmak icin, hemen simdi, hep birlikte
harekete gecelim! Daha 6nce reklamda toplumsal cinsiyet esitligi konusundaki basarimiz
gibi, gdzle gorilur bir basariigin, sektoérel olarak adim atalim. Zira reklam bizim bah¢emiz...
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Gecgen bir yil boyunca yiiriittiglimiiz calisma ve hazirliklar ile, REPID olarak, reklam ve
pazarlama iletisimi endUstrisinde Olgilebilir ve aksiyon alinabilir kiiresel bir hareketin
parcasi oluyoruz: Ad Net Zero catisi altinda Tirkiye birimi olarak, sektériimtizde 2030 ve
2050 vizyonlariyla net sifir karbon emisyonuna ulasmayi hedefliyoruz. Bunun igin, siz
degerli sektor liderlerimizin destegi kritik &neme sahip! Sizleri bu degisimin 6ncisi olmaya
davet ediyoruz.

5 Alandaki Eylem Plani

REPID, reklam ve pazarlama iletisimi sektdriiniin iirettigi karbon emisyonunun bugiinkii
durumunun tespit edilmesi, 2030 yilinda yariya indirilmesi ve 2050 yilinda da net sifir karbon
emisyonu hedeflemeye rehberlik eder. REPID, Ad Net Zero ile endiistriyi 5 ana bliimde ele
alir:

EYLEM 1: Sirketin Kendi Operasyonlarindan Kaynaklanan Emisyonlari Azaltma;
EYLEM 2: Reklam Uretiminden Kaynaklanan Emisyonlari Azaltma;

EYLEM 3 Medya Planlama ve Satin Almadan Kaynaklanan Emisyonlari Azaltma;
EYLEM 4: Odiiller ve Etkinliklerden Kaynaklanan Reklam Emisyonlarini Azaltma
EYLEM 5: Davranis Degisikligini Desteklemek i¢in Reklamin Gliclinden Yararlanma.

Elinizdeki bu rehberler biitiinii, Ad Net Zero’nun TUrkiye’de uygulanabilmesini
kolaylastirmak, net sifira giden bir donlisimu reklam sektorinde desteklemek amaci ile,
gerektikce giincellenmek {izere, REPID Siirdiiriilebilirlik Yiiriitme Kurulu ve alt calisma
kurullarinda sektor profesyonelleri ve uzmanlarin calismalari ile global ve yerel envanter
arastirilip, gelistirilerek hazirlanmistir.

Detayli bilgi icin: www.repid.org.tr; www.adnetzeroturkive.org

Reklam ve Pazarlama Iletigimi Dernegi (REPID)

repid@repid.org.tr
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Reklam ve Pazarlama iletigimi Dernegi (REPID)
Reklamda Cevresel Beyan ve Yesil Aklama Rehberi

Bu rehber, Ad Net Zero inisiyatifi kapsamindaki reklamverenler ve ajanslarin, yesil
iddialarda bulunurken ulusal ve uluslararasi yonetmeliklere uyumlu, seffaf ve sorumlu bir
reklam dili gelistirmelerini saglamak amaciyla hazirlanmistir.

Markalarin strdurtlebilirlik temelli triin ve hizmetlerini daha fazla 6n plana ¢ikardig bir
dénemdeyiz.

Bu donlsim, iletisim sektorinin gevreye iliskin beyanlar konusunda hem etik hem de yasal
sorumluluklarini derinlemesine kavramasini gerektiriyor.

imzaci kurumlar olarak seffaf, diirlist ve kanita dayali cevresel beyanlarda bulunmak
yalnizca reglilasyona uyum degil; ayni zamanda sektor glivenini, tiiketici sadakatini ve
surdurilebilir donlisimi besleyen bir sorumluluktur.

Bu dogrultuda hazirladigimiz bu belgede yer alan tim yonetmelik, kilavuz ve regilasyonlarin
onde gelenleri bilgilenmek, uyumlanmak ve ilham almak icin derlenmis ve kolay bir deneyim
icin Ulkelere gore endekslenmistir.

Reklam ve Pazarlama iletisimi Dernegi (REPID) Siirdiiriilebilirlik Yiiriitme Kurulu olarak, yesil
aklama ve cevresel beyanlar konusunda galismalarimiza devam ederek gevresel iletisimi
sorumlu ve etkili bicimde yUrttmek Uzere bu kaynaklarin strdurtlebilirlik yolculugunuzda
sektdre rehberlik etmesini amagliyoruz

Detayli bilgi icin: www.repid.org.tr; www.adnetzeroturkiye.org

Reklam ve Pazarlama iletisimi Dernegi (REPID)

repid@repid.org.tr
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Kiresel Rehberler
WFA - Global Guidance on Environmental Claims (2022)

Konuya egilmek ya da ¢evresel iddialar alaninda bir baslangi¢c yapmak isteyenler igin degerli
bir baslangi¢c noktasi, kiiresel pazarlama meslek orgiitli Dliinya Reklamverenler
Federasyonu (WFA) tarafindan Nisan 2022’de yayimlanan Cevresel iddialara Iliskin Kiiresel
Rehberdir."

Rehberin temel amaci, gevresel iddialarin pazarlama ve reklam iletisiminde tliketiciyi
yaniltmadan, seffaf ve dogrulanabilir sekilde kullanilmasini saglamaktir. Bu dogrultuda,
markalara yol gosterecek 6 ilkeyi, kanitlama yontemleri ve 6rnek uygulamalarla bir araya
getirerek, surdurulebilirlik iletisiminde glvenilirlik ve sorumluluk ¢ercevesi sunar.

ICC Advertising and Marketing Communications Code (11th Edition, 2024)

Bu rehber Uluslararasi Ticaret Odasi (ICC) tarafindan reklam ve pazarlama iletisiminde
uluslararasi diizeyde etik ve sorumlu davranis kurallari olusturmak ve 6zellikle gevresel
iddialar (surdurilebilir, karbon notr vs.) gibi hassas alanlarda sirketlerin yaniltici
uygulamalardan kacinmasini saglamak amaciyla olusturulmustur. Uluslararasi etik reklam
kurallariniiceren bu kod, 6zellikle cevresel iddialarin seffaf ve yaniltici olmayan sekilde
kullanimini tesvik eder.

Turkiye’de Uyum Dlizenleme Cercevesi ve Emsal Kararlar

Turkiye’de gevresel beyanlara iliskin mevzuat ve uygulamalar iki ana baslikta toplanabilir:
Ticaret Bakanliginca hazirlanmis olan Kilavuz yasal dlizenleyici cerceveyi, Emsal Kararlar
ise bu ¢ergevenin sahadaki uygulamasini temsil etmektedir.

Cevrevye iliskin Beyanlar iceren Reklamlar Hakkinda Kilavuz

Ticaret Bakanlig| tarafindan, reklam verenler, ajanslara ve mecra kuruluslarina yonelik
hazirlanan bu kilavuz; cevresel beyanlar iceren reklamlarda seffaf, dogru ve sorumlu
iletisim icin yol gosterici ilkeler sunar.

Reklam Kurulu Emsal Kararlari

Tlketicinin ekonomik ¢ikarlarini korumak amaciyla yayimlanan giincel reklam kararlaridir.
Bu kararlar, gevresel beyanlarin igerigine dair igtihat olusturma agisindan 6nemlidir ve
dizenli olarak takip edilmelidir.
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https://wfanet.org/knowledge/item/2022/04/04/Global-Guidance-on-Environmental-Claims-2022
https://iccwbo.org/wp-content/uploads/sites/3/2024/09/ICC_2024_MarketingCode_2024.pdf
https://tuketici.ticaret.gov.tr/data/63ada5bc13b876a1c8715f73/%C3%87EVREYE%20%C4%B0L%C4%B0%C5%9EK%C4%B0N%20BEYANLAR%20%C4%B0%C3%87EREN%20REKLAMLAR%20HAKKINDA%20KILAVUZ.pdf
https://www.ticaret.gov.tr/tuketici/ticari-reklamlar/reklam-kurulu-kararlari
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Avrupa Birligi’nde Yeni Donem

Green Claims Directive

Bu taslak direktif, cevreyle ilgili iddialarin yer aldig ticari uygulamalarda; igletmelerin,
reklam verenlerin ve mecra kuruluslarinin, tliketiciyi yaniltmayan, dogru ve bilimsel temelli
beyanlarla hareket etmesini saglamak amaciyla hazirlanmistir. Uygulama 6rnekleri,
yonlendirmeler, kriterler ve dogrulama yontemleriyle desteklenen bu belge; strdurulebilir
pazarlama anlayisini giiclendirerek hem ¢cevresel hem de ekonomik fayda yaratmayi
hedefler. Rekabetin adil zeminde ilerlemesini, yesil donlsum slirecine guvenilir katki
sunulmasini ve gevresel iddialarin tutarlilikla yonetilmesini saglar. Seffaf ve hesap verebilir
iletisimle daha bilingli tiketim kararlarini tesvik eder.

24 Haziran 2025 tarihinde yayimlanan duyuruya gére Avrupa Komisyonu, Yesil iddialar
Direktifi teklifini geri gekmeyi planlamakta, ancak durum hala belirsizligini korumaktadir.

Empowering Consumers for the Green Transition

Uriinlerin cevresel veya sosyal ézellikleri ile dayaniklilik, onarilabilirlik ve geri
donudsturulebilirlik gibi dairesellik unsurlarina iliskin beyanlarin tiiketiciyi yaniltmasinin
onlne ge¢cmek icin yasal yonlendirmeler icerir.

Birlesik Krallik Standartlari ve Kodlar
ASA, BCAP ve CAP Diizenlemeleri

Reklam Standartlari Kurumu (ASA), Birlesik Krallik'in tim medya platformlarindaki
reklamciligin bagimsiz diizenleyicisidir ve ¢cevresel iddialarin net, desteklenmis ve yaniltici
olmayan bicimde sunulmasini zorunlu kilar. CAP ve BCAP kodlari araciligiyla tiim medya ve
platformlarda reklamin dogruluk ilkelerine uygunlugu denetlenir.

MA Guidan n Environmental Claims on n rvi

Ingiltere Rekabet ve Piyasalar Kurumu (CMA), cevresel iddialarin tiiketiciyi yaniltmadan,
acik ve delillere dayali bigcimde sunulmasi yoniinde rehberlik saglar.

“Green Claims Code” kapsaminda iddialarin triin yagsam dongusunin tamamini dikkate
alacak bicimde degerlendirilmesi onerilir.
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https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=COM%3A2023%3A0166%3AFIN
https://www.lw.com/en/insights/european-commission-announces-intention-to-withdraw-eu-green-claims-directive-proposal
https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2024/825/oj/eng
https://www.asa.org.uk/general/climate-change-and-environmental-claims.html
https://assets.publishing.service.gov.uk/media/61482fd4e90e070433f6c3ea/Guidance_for_businesses_on_making_environmental_claims_.pdf
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Avustralya : Reklamda Aciklik Zorunlulugu

Environmental an tainability Claim i

Yesil aklama riskine karsi olusturulan rehber, tiim ¢evresel beyanlarin Avustralya TUketici
Yasasi'na uygun sekilde yapilmasini saglar.

Cevresel iddialarda bulunurken rehberlere uygun hareket etmek yalnizca bir yasal
yukdmliluk degil; gliven inga eden, itibari koruyan ve yesil donlstmi surdurilebilir kilan bir
etik durustur.
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https://www.accc.gov.au/system/files/greenwashing-guidelines.pdf

