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AD NET ZER®

REPID 2023 yilinda, Reklam ve pazarlama iletisimi sektdriiniin 8 giiclii dernegi, Reklam
Verenler Dernegi (RVD), Reklamcilar Dernegi (RD), interaktif Reklamcilik

Dernegi (IAB), Mobil Mecralar Arastirma Pazarlama ve Reklamcilik Dernegi (MMA), Agikhava
Reklamcilari Vakfi (ARVAK), Ulusal Radyo Yayincilari Dernegi (URYAD), iletisim Danismanlig
Sirketleri Dernegi (IDA), Tiirkiye Arastirmacilar Dernegi (TUAD) ve {iyelerinin katilimi ile
kapsayici bir yapida kurulmustur.

Turkiye’de, kiiresel standartlara uygun Sorumlu Reklamcilik Ekosistemini olusturmak,
blylmenin saglikli ve organize sekilde sirdurilmesini saglamak, gelisen trendler,
uygulamalar ve teknolojiler 1giginda ihtiyaglarini tespit etmek, sivil toplum kuruluslari, kamu
kurumu niteligindeki meslek kuruluglari ve kamu otoriteleri ile igbirligi yaparak ¢6zim
Uretmek, reklam ve pazarlama sektoriinde faaliyet gosteren gercek ve tlizel kisiler
arasindaki iletisim birlikteligine ve bilgi paylasimina katki saglamak, marka gtivenligi, reklam
ve pazarlama alaninda sahteciligin dnlenmesine iligkin faaliyetlerde bulunmak amaciyla
calismalarina baglamistir.

Kapsayicl, esitlik¢i ve gesitliligi destekleyen uygulamalari tesvik etmenin yani sira 6lgiim ve
arastirma metodlarina ait standartlarin belirlenmesini saglamak, veri Ureterek ulusal ve
uluslararasi arenada bilgi paylasimini kolaylastirmak, sektordeki kurumlari gi¢lendirmek
gibi dnemli sorumluluklar {istlenen REPID’in dncelikli konulari arasinda; tim mecra
olgUimlerinin tek ¢ati altinda toplanmasi, cross-media 6l¢imda, strdurdlebilirlik, reklamda
toplumsal cinsiyet esitligi, erisilebilirlik, Uretken yapay zeka ve etik degerler mutabakatinin
glinUmize uyarlanmasi ve ayrica “Reklamin Tirkiye Ekonomisine Katkisi” gibi makro
dizeydeki sektor arastirmalarini gerceklestirmek yer almaktadir.

REPID, pazarlama ve iletisim sektériiniin, iklim krizi ile miicadele etmesi icin stirdiiriilebilirlik
cercevesinde oncelikle sektoriin karbon emisyonuna katkisini azaltmak ve 2030-2050
vizyonlari gercevesinde de sifirlamak amaci ile kiiresel bir girisim olan AD Net Zero Tirkiye
birimini 2024 yilinda kurmustur. https://www.repid.org.tr/yurutme-kurullari

REPID Stirdiriilebilirlik Yiiriitme Kurulu ve Ad Net Zero Tiirkiye

Sektorimiz, ilk ginlinden bu yana pek ¢ok alanda ve toplumsal konuda 6ncultk etmis,
iletisim icin yeni yollar ve yontemler yaratmis; “ikna ve etkinin” en buyuk gliclerden biri
olarak kabul gérmesini saglamistir. Kamuoyunu sekillendirme ve tiiketici davranislarini
yonlendirme glicline sahip sektérimduzun, Uzerine diisen toplumsal sorumlulugu yerine
getirmesi, iklim krizi ile ilgili farkindalik ve bilinirlik yaratma amaciyla acilen gerekli adimlari
atmasi icin su an tam zamanidir.

Bu, sektorimize samimi ¢agrimizdir:

iklim kriziyle miicadelede ddnistiirlicii bir etki yaratmak icin, hemen simdi, hep birlikte
harekete gecelim! Daha 6nce reklamda toplumsal cinsiyet esitligi konusundaki basarimiz
gibi, gdzle gorilur bir basariigin, sektoérel olarak adim atalim. Zira reklam bizim bah¢emiz...
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Gecgen bir yil boyunca yiiriittiglimiiz calisma ve hazirliklar ile, REPID olarak, reklam ve
pazarlama iletisimi endUstrisinde Olgilebilir ve aksiyon alinabilir kiiresel bir hareketin
parcasi oluyoruz: Ad Net Zero catisi altinda Tirkiye birimi olarak, sektériimtizde 2030 ve
2050 vizyonlariyla net sifir karbon emisyonuna ulasmayi hedefliyoruz. Bunun igin, siz
degerli sektor liderlerimizin destegi kritik &neme sahip! Sizleri bu degisimin 6ncisi olmaya
davet ediyoruz.

5 Alandaki Eylem Plani

REPID, reklam ve pazarlama iletisimi sektdriiniin iirettigi karbon emisyonunun bugiinkii
durumunun tespit edilmesi, 2030 yilinda yariya indirilmesi ve 2050 yilinda da net sifir karbon
emisyonu hedeflemeye rehberlik eder. REPID, Ad Net Zero ile endiistriyi 5 ana bliimde ele
alir:

EYLEM 1: Sirketin Kendi Operasyonlarindan Kaynaklanan Emisyonlari Azaltma;
EYLEM 2: Reklam Uretiminden Kaynaklanan Emisyonlari Azaltma;

EYLEM 3 Medya Planlama ve Satin Almadan Kaynaklanan Emisyonlari Azaltma;
EYLEM 4: Odiiller ve Etkinliklerden Kaynaklanan Reklam Emisyonlarini Azaltma
EYLEM 5: Davranis Degisikligini Desteklemek i¢in Reklamin Gliclinden Yararlanma.

Elinizdeki bu rehberler biitiinii, Ad Net Zero’nun TUrkiye’de uygulanabilmesini
kolaylastirmak, net sifira giden bir donlisimu reklam sektorinde desteklemek amaci ile,
gerektikce giincellenmek {izere, REPID Siirdiiriilebilirlik Yiiriitme Kurulu ve alt calisma
kurullarinda sektor profesyonelleri ve uzmanlarin calismalari ile global ve yerel envanter
arastirilip, gelistirilerek hazirlanmistir.

Detayli bilgi icin: www.repid.org.tr; www.adnetzeroturkive.org

Reklam ve Pazarlama Iletigimi Dernegi (REPID)

repid@repid.org.tr
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Reklam ve Pazarlama Iletisimi Dernegi (REPID)
Surdurulebilir Medya Rehberi

Aralik 2015’te 196 Ulke, Paris Anlasmasi'ni imzalayarak kiiresel isinmayi ylzyilin sonuna
kadar 1,56°C ile sinirlamayi taahhtit etti. Bu hedef 2030 ve 2050 Net Sifir vizyonlarini
kapsamaktadir.

Ancak bugilin, mevcut yasam tarzimiz gezegenin sundugu kaynaklarin 1,75 katini tiketiyor.
Baska bir deyisle: Bu sekilde devam edemeyiz.

Tam da burada medya sekt6ri devreye giriyor. Clinkl bu sektor; yaratici, stratejik, analitik
ve teknik yetenekleriyle degisimi tetikleyebilecek gliclu bir aktor.

Kasim 2020’de kurulan Ad Net Zero, reklamcilik diinyasinin bu acil ihtiyaca cevabi olarak
ortaya c¢iktl. Odaklandigl bes aksiyondan biri de medya planlama ve satin alma siireclerinin
karbonsuzlastirilmasi oldu. Ozellikle dijital reklamciligin hizla yiikseldigi, programatik
medyanin ve yapay zeka teknolojilerin reklamciliktaki kullanimin arttig bir dbnemde
medyada karbon emisyon ol¢iim, azaltim ve dengeleme hedefleri daha da 6nem
kazanmaktadir.

Sektor buglin sunu net olarak gortyor: Degisimin hizi ve buyudkligu, yaraticiigimizi sadece
islerimizi buylUtmek icin degil, gezegenin gelecegini kurtarmak igin de kullanmamizi
gerektiriyor.

Bu rehber, sektbre yalnizca bir yol haritasi degil; ayni zamanda egitim, ilham ve uygulamaya
dair somut 6neriler sunmayi amagcliyor. Medya operasyonlarinin kampanya diizeyinde sera
gazi emisyonlarini azaltmasini hizlandirmak igin hazirlandi. Ad Net Zero’nun Global Media
Sustainability Frameworktini, IAB Europe’un bu kapsam igin hazirladigi LEAF platformu
icindeki dijital medya 6l¢im araci olan OpenGHG’yi, IAB Turkiye Dijital Reklamda
Surdurdilebilirlik Giris Rehberi ile Eko Programatik Satinalma Rehberini bu rehberde bir
araya getirerek, REPID Siirdiiriilebilirlik Yiirtitme Kurulu olarak imzaci ve uygulayicilara yol
gostermek amacini tagsimaktadir. Her rehber gibi, bu rehber de gelismelerle
glincellenecektir.

Detayli bilgi icin: www.repid.org.tr; www.adnetzeroturkive.org

Reklam ve Pazarlama iletisimi Dernegi (REPID)

repid@repid.org.tr
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Medyada sirdurulebilirlik artik tim dinyada verimliligin temel ilkelerinden biri olarak kabul
gormektedir. Temel ilkemiz, medya sektortinde blylk 6l¢ekli sorunlarin ve strdurilebilirlik
hedeflerinin rekabet 6ncesi isbirligi ile ele alinabilmesidir. Ekosistem, cevresel etkisini
Olgerek gonullu aksiyonlar ve sistemsel dontsiimle yénetebilir. Bu amagla Ad Net Zero
Tlrkiye Medya Rehberi; kurumlarin sirdurilebilirlik stratejileriyle uyumlu olabilecek, medya
sureglerine (kanal segimi, taktikler, uygulamalar) odaklanan bir cerceve sunarak yol
gosterir, yeni baslayanlari egitir ve kurumlarin veriye dayali calismasi i¢in oncillk eder.
Rehber, tliketici davranig degisikligi kampanyalari ile yaratici prodiiksiyonu kapsamaz; bu
basliklar Ad Net Zero’nun diger aksiyonlari tarafindan ele alinir.

Medyada 10 Gonulll Eylem:

Ad Net Zero, medya sektorine sera gazi emisyonlarini azaltmak i¢in su 10 gonullu eylemi
Oneriyor:

1. Slrdurulebilir Medya Ortagi Listesi Olustur

Medya Deger Zinciri ve Teknolojini Sadelestir

Medya Yeterliligine Gore Varlik Surdurdlebilirligini Artir

Dijital Yaratici Formatlarin Suresini Kisalt ve Degerlendir
icerigi ve Yonlendirme Sayfalarini Yayinla (6n yiikleme yerine)
Yayin Planlamasinda Dlislk Enerji Dénemlerini Tercih Et

Veri Kullanimini Sadelestir ve Optimize Et

Basili Yayinlarda Surdurilebilirlige Bak

© ® N o o~ N

Acik Hava Mecralarinda Strdurulebilirligi Dlsin

10. Medya Olciim Modellerinde Emisyon Verisini Diisiin

www.repid.org.tr | www.adnetzeroturkiye.org.tr
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GMSF (Global Media Sustainability Framework)

Global Media Sustainability Framework (GMSF), medya yatirimlarinin karbon etkisini
olemek, karsilastirmak ve azaltmak amaciyla gelistirilmis, bilimsel temelli ve global ortak
calisma ile standartlastirilmis bir cerceve modelidir.

2023 yilinda Ad Net Zero catisi altindaki sekt6ér temsilcileri, medya planlama ve satin alma
sureglerinden kaynaklanan karbon emisyonlarinin sektorde tutarli bir sekilde 6lgtlemedigini
ve U¢ temel sorundan kaynaklandigini tespit etmistir;

e Olciim farkliliklari: Ayni kampanya icin yapilan karbon emisyon él¢iimlerinde 6 ila 20
kat arasinda degisen sonuclar ortaya ¢ikabilmektedir.

e Veri celigkileri: Farkli kurumlar, birbirinden farkli ve geliskili veri tirleri talep
etmektedir.

e Yenidiizenlemeler: Ozellikle CSRD (Corporate Sustainability Reporting Directive) gibi
yasal diizenlemeler, medya emisyonlarinin raporlanmasini zorunlu hale getirmistir.

Bu tablo karsisinda sekt6r, medya kanallari igin evrensel olarak kabul gérebilecek ve
karbon hesaplamasi yapabilecek bir ortak ¢cerceveye ihtiya¢c duymustur. Bu ihtiyac
dogrultusunda, Ad Net Zero’nun 3. aksiyon alani kapsaminda Global Media sustainability
Framework (GMSF) gelistirilmistir.

GMSF; Turkiye dahil, 42 farkli pazardan reklam verenler, medya ajanslari, medya sahipleri,
sektor birlikleri ve medya surdurilebilirlik c6zim saglayicilarindan olusan 140’tan fazla
kurulusun temsil, katki ve ortak anlayisi ile hazirlanmistir.

GMSF hazirlanirken, stirecin seffaf ve bilimsel temele dayanmasi igin iki ayri yonetisim
yapisi kuruldu:

e YoOnlendirme Ekibi (Steer Team): Calismanin sektor capinda gecgerli, rekabet 6ncesi
ve ticari etkilerden bagimsiz olmasini sagladi.

e iklim Bilimi Uzman Grubu (CSEG): GMSF’nin iklim bilimiyle tutarli ve dogrulanabilir
yapida gelismesini glivenceye aldi.

GMSF, medya sektorintn karbon ayak izini 6lgmek ve azaltmak igin gonulll, bilimsel temelli
ve standartlastirilmis bir yol haritasi sunar. Bu gerceve yalnizca diizenleyici baskilara yanit
vermekle kalmaz; ayni zamanda sektor icinde daha seffaf, adil ve surdurilebilir bir medya
ekosisteminin temellerini atar.

a
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GMSF’nin 6 Temel Bileseni:

1. Metrik + Metodoloji: Her mecra igin karbon hesaplama formiilleri:

“Metrik + Metodoloji”, her mecra i¢in Kanal Emisyonlari Cercevesi +
formdllerini tanimlar.

Hangi sinirlar (Uretim/Dagltlm/TUketim), hangi fonksiyonel birimler (6rn.
impression/oynatim/kopya vb.), hangi veriler ve matematik kullanilacak;
hepsi standartlastirilir.

Cikti tipik olarak gCO,e ve yogunluk metrikleri (6rn. gCO,e/imp) seklindedir.
2. Veri Toplama: 1P emisyon verisi igin standart talep formlari

1P = first-party (birinci taraf): GMSF’de kastedilen, medya saticilari ve deger
zincirindeki aracilarin dogrudan sagladigi birincil emisyon verisidir.

Standart talep formlari, RFI’lar olabilir.
3. Veriye Erisim: Rehberler, data hacks, kaynak veriler:

Rehberler: Hangi veriyi nereden ve nasil isteyecegini anlatan “how-to”
dokiimanlari ve sablonlar. (Talep formlari, alan tanimlari, API/rapor érnekleri,
veri s6zlugu, olcim taksonomisi.)

Data hacks: Veri eksigi varken 6l¢imuU baslatmak icin kullanilan gegici,
standartlastirilmis proxy/varsayim ¢éziimleri. (Orn. format/cihaz basina
varsayilan gCO,e katsayilari, bolgeye gore elektrik grid yogunlugu, log
ornekleme, ad call x varsayilan enerji formuli.) Amagc: simdilik kiyaslanabilir
sonug Uretmek; sonrasinda gergek kaynak veriye gecmek.

Kaynak veriler: Hesaplamanin dayandigi asil ham veri akislari. (Ad
server/DSP/SSP loglari, yayinci 1P verileri, CDN ve veri merkezi/bulut enerji
verileri, oyuncu/stream telemetrisi, tedarik zinciri emisyon faktorleri.)

4. Denetim + Dogrulama: Seffaf, GHGP uyumlu uygulamalar

Seffaflik: Hesaplama metodolojisi, varsayimlar, emisyon faktorleri, veri
kaynaklari ve sinirlar (kapsam/kanal/yasam donglisii) agikgca dokiimante
edilir; versiyon ve degisiklik kayitlari tutulur.

GHGP (Greenhouse Gas Protocol), kuruluslarin sera gazi emisyonlarini
Olgmesi, raporlamasi ve yonetmesi i¢in diinya genelinde kullanilan standartlar
buttintdir. WRI (World Resources Institute) ve WBCSD (World Business
Council for Sustainable Development) tarafindan gelistirilmistir.

a
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“GHGP uyumlu” demek; sinirlarin dogru tanimlanmasi, emisyon faktorlerinin
seffaf secilmesi, veri ve hesap adimlarinin izlenebilir/denetlenebilir sekilde
dokliimante edilmesi anlamina gelir.

5. Co6ziim Seffafligli: Saglayicilarin yontem beyanlari

Bu, medya sirdurulebilirligi cozim saglayicilarinin ne yaptigini ve nasil
yaptigini standart bir formatta aciklayan goniilli seffaflik formudur. icerik
olarak saglayicinin hizmet kapsami, kullandigi veri kaynaklari ve
bilimsel/bagimsiz gozetim yaklasimlarini agikga beyan etmesini ister;
kampanya dongusu disinda, yillik planlama ve partner secimi asamasinda
kullanilmasi 6nerilir. Gizli/ticari hassas bilgiler paylasilmaz.

6. izleme: Benimseme ve uygulama diizeylerini 6lgen matris

Kisaca: “izleme” bileseni, GMSF’nin arag ve adimlarini sirketlerin ne dlgiide
benimsedigini ve uyguladigini periyodik olarak toplayan gondilli bir izleme
sablonu/matrisidir. Amac, piyasadan geri bildirim alip ¢cergevenin ne kadar
kullanildigini gormek ve gerekirse glincellemek. Sablon; “hangi GMSF
Ogelerini benimsediniz?” ve “benimsenme/penetrasyon seviyesi nedir, en
cok hangileri uygulaniyor?” gibi sorulari standartlastirir ve sirket bazinda
raporlanir. Bu siire¢ kampanya dongtsinun disinda yarttulir; tim ilgili
paydaslar belirli bir donglide izleme formunu doldurmaya davet edilir; ticari
gizli bilgiler paylasilmaz ve kurum i¢i uyum politikalarina riayet edilir.

GMSF’nin Sagladig Firsatlar

e Ortak Dil: Ajans, reklamveren ve yayincilar arasinda seffaf iletisim
e Kurumsal Uyumluluk: CSRD, GHGP ve IFRS S2 gibi yasal dlizenlemelere hazir yapi
e Ticari Deger: Diisiik emisyonlu medya yatirimlari marka itibarini gliglendirir

e Kiiresel Uygulanabilirlik: Cok pazarli ve farkli sektorlerde faaliyet gésteren sirketlere
Olceklenebilirlik saglar

a
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90 Giinliik Aksiyon Plani Onerisi:
Neden 90 giin?

e Ceyrek dongusiine oturur.
e Hizli kazanim saglar.
e Sonunda “yeni standart” slire¢ olarak kalicilagir.

Ne yapalim?

1) Olclimii sabitleyin: Tiim yerel/global kampanyalarda GMSF v1.2’yi referans
alin. Ajans ve yayinci sozlesmelerine metodoloji ve veri dlizeyi beklentilerini
ekleyin.

2) Greenwashing kontrolii: Ulke bazli bir “Cevresel iddia Kontrol Listesi”
uygulayin (yasam dongusu kapsami, sinirlamalar, zorunlu uyarilar,
tesvik/uygunluk detaylari, bagimsiz dogrulama). Hukuk & pazarlama ortak
onayi olmadan yayin yok.

3) Programatikte atigi kesin: MFA ve disik kaliteli envanter i¢in negatif listeler,
allow list ve SSP kisitlari uygulayin; tedarik yolunu kisaltin. Her
optimizasyonun emisyon etkisini aylik raporlayin.

4) Platform geffafligi: Ad Net Zero ile ishirliginde olan sirketlerin 6l¢lim ve
raporlamalari ile kampanya emisyonlarini izleyin; platformlardan API/rapor
paylasimi talep edin.

5) iklim dezenformasyonu marka giivenligi: (Brand Safety) Satin alma kurallarina
acik kriter ekleyin; dogrulama partnerleriyle (6lgtim/baglamsal sinyaller)
“iklim dezenformasyonu” tanimini uyumlayin.

6) Kreatif & kategori risk yonetimi: Fransa’daki ultra-hizli moda gibi kategori
bazli yasaklara karsi 6n-tarama siireci; Glke-basi kirmizi bayrak listesi
olusturun.

7) Aylik Kontrol Listesi yapin:

a) gCO,e/impression ve gCO,e/erisim

b) Duslik-karbon envanter payi (%)

c) MFA payi (%) ve atik- “waste” trendi

¢) Greenwashing vaka sayisi (X hedefi)

d) iklim dezenformasyonundan “Brand Safety” arinma (X hedefi)

www.repid.org.tr | www.adnetzeroturkiye.org.tr
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Nasil yapalim?

1) Programatik/Dijital (open web)

Olc: GMSF v1.2 metrikleri (CO,e/imp, MFA payi).

Temizle: SPO, allow list, MFA negatif liste, frekans tavani.

Dogrula: Green-claims checklist + hukuk onayi; iklim dezenformasyonu kurali (brand
safety) aktif.

2) Sosyal & Video Platformlari

Olg: Platform karbon raporlari + GMSF’e eslestirme.

Temizle: Bitrate/¢6zUnirlik optimizasyonu, kisa sireli yaraticilar, gereksiz yeniden
hedeflemeyi azaltma.

Dogrula: “Tasarruf/tesvik” iceren iddialara agiklama notu ve dogrulama linki.

3) Arama (Search)

Ol¢: Bos tiklama/tekil kelime atigi (SQR), gCO,e/kazang metrigi.

Temizle: Negatif anahtar kelime setleri, cografi/cihaz zamanlama, diislik degerli
sorgulari kapatma.

Dogrula: Landing sayfada ¢evresel iddialar i¢in kanit ve kapsam notu.

4)TV/CTV/OTT

Olg: GRP bazli erisim + tahmini emisyon (GMSF).

Temizle: Fazla frekansi kis, diistk etkili daypartlari azalt, daha hedefli/adreslenebilir
yayinla “bosa erisimi” dusdur.

Dogrula: Reklam metninde ¢evresel iddia varsa hukuk 6n-onayi ve zorunlu
aciklamalar.

5) OOH (Ac¢ikhava)

Olg: Yiizey tipine gdre emisyon varsayimlari (OOH uyarlamasi).

Temizle: Dijital ekranlarda parlaklik/glindliz-gece programlama, yayin déngisini
kisaltma; statik tercih/yenilenebilir enerji s6zlesmeli medya sahipleri.

Dogrula: Yerel izin/standartlara uygun iddia ve gérsel kullanimi.
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6) Basili (Print)

o Olg: Tiraj ve kagit tiirline gére emisyon.
e Temizle: FSC/geri donistirilmis kagit, dijital prova, fazla tiraji dlistirme.
e Dogrula: Eko-etiket/sertifikalarin glincel ve dogrulanabilir olmasi.

7) Radyo / Audio / Podcast

Olc: Yayin/sunum agina gére tahmini emisyon.

e Temizle: Dinamik yerlestirme ile frekans tavani; gereksiz yeniden yayini azaltma;
uygun bit-rate.

e Dogrula: Sponsorluk metinlerinde abartili cevresel ifade yok.

8) Prodiiksiyon (tim kanallarin ortak alani)

e Olc: Cekim/kurgu/lojistik icin prodiiksiyon karbon hesaplamasi.

e Temizle: Uzaktan/hibrit cekim, lokasyon sayisini ve ekipman/seyahati azaltma,
varliklari yeniden kullanma.

e Dogrula: Sertifikali tedarikgi ve izinler; strdirulebilirlik iddialarina kanit dosyasi.

Ritim & Hedefler (90 giin):

Ritim: Haftalik 30 dk. durum degerlendirme; Giin 45: ara degerlendirme; Gliin 90: Sonug.
Hedefler: Her isin hedefleri farkli olur; 6rnek olmasi adina asagidaki gibi hedefler konabilir:

e MPFA payi: relatif en az %20 azaltim

e gCO,e/imp: en az %15 azaltim (GMSF uyumlu 6l¢lim)

e Supply-path adim sayisi (SPO): en az %25 azaltim

e Greenwashing vakasi: O (sifir tolerans)

e Performans: notr veya pozitif (ROAS/CPA/brand lift sabit ya da daha iyi)
Tamamlayici guardrail’ler (opsiyonel):

e Viewability esigi: Display 2%70, Video 2%80

e Bot Trafik: Sifira en yakina indirme

e Iklim dezenformasyonu: Marka giivenligi (Brand Safety) cercevesinde kaginma
segmentlerini aktif tutma
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AD NET ZER®

ALL FOR NONE

TURKIYE
SONUGC

Ad Net Zero ve GMSF, medya planlama ve satin alma siireglerinde karbon emisyonlarini
olgmek, karsilastirmak ve azaltmak i¢in sektore ortak bir dil ve ara¢ sunarak endustriyel
donldstimin omurgasini olusturuyor. Ad Net Zero imzacilari, 6l¢- temizle- dogrula gibi
yontemlerle kontrolll bir sekilde ilerleyebilirler.

Surdurulebilir medya, yalnizca gezegenimizi korumak degil; ayni zamanda sektorin itibari,
yasal uyumu ve isin gelecegi icin de kaginilmaz bir yolculuktur.
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